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Manazeér online marketingu -
komplexné zrucnosti

Prehlad tém kurzu, rozsahu vyucby a zakladnych informacii o Skoleni.

Kurz Manazér online marketingu - komplexné zru¢nosti je uréeny pre
zaujemcov, ktori sa chcu staf kompetentymi v oblastiach planovania, realizacie
a vyhodnocovania online marketingovych aktivit s ciefom zvySenia viditelnosti
znacky, navstevnosti webu a konverzii. Ciefom kurzu je naucit sa efektivne
pouzivat marketingové nastroje a zru¢nosti pre tvorbu marketingovej stratégie,
spravu socialnych sieti, SEO - otimalizcie pre vyhladavace a tvorbu
digitalnych kampani. Balik Manazér online marketingu - komplexné zru¢nosti
zahffia kurzy: Online marketing - tvorba marketingovej stratégie v ¢asovom
rozsahu 2 dni Online marketing - tvorba obsahu a sprava socialnych sieti v
¢asovom rozsahu 2 dni Obsahova Struktura internetovej stranky a SEO
optimalizacia pre vyhladavace v rozsahu 1 den Online marketing - tvorba

digitalnych kampani s Al v ¢asovom rozsahu 2 dni

OBSAH SKOLENIA

01 Co je digitalny marketing

Definicia pojmu digitalny marketing Co zahfiia digitalny marketing Postavenie
digitalneho marketingu v marketingovom mixe Vyhody digitalneho marketingu
Rozdiely medzi online a offline marketingom

02 Tvorba marketingovej stratégie

Obsah marketingovej stratégie - od poslania k vizii - identita znacky, definicia
aktualneho portfélia - produktov a sluzieb, ur€enie cielovej skupiny,
identifikacia konkurencie, prieskum trhu, stanovenie ciefov, marketingovy plan,

vyber vhodnych komunikaénych kanalov
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Uvod do socialnych sieti

Co sU to socialne siete Vyznam socidlnych sieti v komunikacii s publikom Na
ktoré sociélne siete sa zamerat pri tvorbe stratégie Tvorba business profilu na
socialnych siefach Ukazka Uspesnych kanalov na sociélnych siefach

Tvorba stratégie pre socialne siete

Definicia ciefovej skupiny Tvorba persén Nastavenie ciefov komunikécie a
kampane Vyber socialnej siete Tvorba obsahového planu

Firemné stranky na socialnych sietach

Kto je moje publikum Praca so Statistikami Nastavenie Tone of Voice
Planovanie prispevkov

Tvorba kampane na socialnych sietach

Uvod do spravcu reklam Vysvetlenie cielov kampane Priprava publika
kampane Vysvetlenie UTM a ich pouzitie Praca s Facebook pixel Tvorba
ukézkovej kampane pod vedenim lektora Optimalizacia kampani Prezentécia
vysledkov kampane a ich pochopenie

Komunikacia na socialnej sieti

Praca s firemnym profilom na socialnych sietach Vyhody pouZzitia business
managera Uvod do $tatistik na socialnych sietach Planovanie tvorby obsahu

Obsahova Struktura internetovej stranky a SEO - optimalizacia
pre vyhladavce

Definicia pojmu SEO Zakladné pojmy Co sl to klti¢ové slova a ich vyuzitie pri
SEO

Google — optimalizacia pre vyhladavace

PreCo sa SEO zameriava na Google Praca s vysledkami vyhladavania Black-
hat praktiky

On-page faktory

Na ktoré Casti webu sa zameriavame Vysvetlenie délezitosti jednotlivych
faktorov Ukazka SEO on-page dokumentu Case-studies na realnych
prikladoch



Macrosoft

Vzdelavanie s trvalym efektom

Macrosoft Skoliace centrum

Aktualne informéacie na Macrosoft.sk

11

12

13

14

15

16

17

18

19

Off-page faktory

Ako spravne tvorif SEO off-page Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality
stranky

Analyza webu a kFucovych slov

Tvorba analyzy klagovych slov Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality
stranky

Optimalizacia vybranej podstranky pod vedenim lektora

Aplikovanie klfu¢ovych slov pri tvorbe SEO Optimalizacia on-page faktorov
podstranky

Vyuzitie Google Analytics pri SEO

Uvod do Google Analytics Sledovanie navétevnosti stranky pomocou Google
Analytics

Uvod do Google Ads

Aky je rozdiel medzi organickou a platenou navstevnostou Vysvetlenie
zakladnych pojmov Zalozenie profilu Google Ads Analyza kfu¢ovych slov

Google Ads

Atribu¢né modely — vyber spravneho atribu¢ného modelu kamparie Tvorba
kampane pomocou Google Ads Vyber typov zhody kli¢ovych slov kampane
Pouzivanie symbolov v kfu¢ovych slovach

Uvod do Google Analytics

Predstavenie prostredia v Google Analytics Prepéajanie sluzieb Google s
Google Analytics Sledovanie cesty navstevnika webu

Google Analytics od A po Z

Ako prepojitf E-shop s Google Analytics Tvorba a sledovanie cielov v Google
Analytics Segmentacia navstevnikov v nastroji Google Analytics Na ¢o sluzia

konverzné funnely

Uvod do Google Tag manager

Vyhody pouZitia Google tag managera Implementacia kddov sledovania do
Google Tag manager
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Tvorba prehfadov datoveho tudia Praca so zdrojmi udajov Reporting
pomocou Datového Studia

21 Diskusia a otazky

Tento dokument slizi ako informacny prehlad osnovy $kolenia. Aktuélne terminy, miesto konania a dostupnost
najdete na Macrosoft.sk.

https://www.macrosoft.sk/sk/kurz/manazer-online-marketingu-komplexne-zrucnosti
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