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Online marketing

Kategéria obsahuje prehlad tém a Struktiru vyucby jednotlivych kurzov.

Manazér online marketingu - kl'ticové zrucnosti Kurz 1

Kurz Manazér online marketingu - kl'i¢ové zru¢nosti je uréeny pre zédujemcov, ktori sa chcu stat kompetentymi v oblastiach planovania a realizécie online marketingovych aktivit s ciefom zvysenia

viditelnosti znacky, nédvstevnosti webu, podpory predaja produktov a sluzieb v online pr...

| Co je digitalny marketing
« Definicia pojmu digitalny marketing Co zahrfia digitélny marketing Postavenie digitdlneho marketingu v marketingovom mixe Vyhody digitdlneho marketingu Rozdiely medzi online a offline marketingom
| Tvorba marketingovej stratégie

« Obsah marketingovej stratégie - od poslania k vizii - identita znacky, definicia aktudlneho portfélia - produktov a sluZieb, uréenie cielovej skupiny, identifikdcia konkurencie, prieskum trhu, stanovenie cielov,

marketingovy plén, vyber vhodnych komunika¢nych kanélov

| Uvod do socidlnych sieti

« Co st to socidlne siete Vyznam socidlnych sieti v komunikdcii s publikom Na ktoré socilne siete sa zamerat pri tvorbe stratégie Tvorba business profilu na socialnych sietach Ukézka Uspesnych kanélov na socidlnych

sietach

Tvorba stratégie pre socialne siete

« Definicia cielovej skupiny Tvorba persén Nastavenie cielov komunikécie a kampane Vyber socialnej siete Tvorba obsahového planu
| Firemné stranky na socialnych sietach
« Kto je moje publikum Préca so Statistikami Nastavenie Tone of Voice Planovanie prispevkov

| Tvorba kampane na socidlnych sietach

« Uvod do spravcu reklam Vysvetlenie cielov kampane Priprava publika kampane Vysvetlenie UTM a ich pouzitie Praca s Facebook pixel Tvorba ukézkovej kampane pod vedenim lektora Optimalizacia kampani

Prezentécia vysledkov kampane a ich pochopenie

| Komunikacia na socialnej sieti

« Préaca s firemnym profilom na socialnych sietach Vyhody pouzitia business managera Uvod do &tatistik na sociélnych sietach Planovanie tvorby obsahu

Obsahova Struktira internetovej stranky a SEO - optimalizacia pre vyhladavée

« Definicia pojmu SEO Zakladné pojmy Co st to kli¢ové slova a ich vyuzitie pri SEO

Google - optimalizacia pre vyhl'adavace

« Preco sa SEO zameriava na Google Préca s vysledkami vyhladavania Black-hat praktiky

On-page faktory

« Na ktoré ¢asti webu sa zameriavame Vysvetlenie déleZitosti jednotlivych faktorov Ukazka SEO on-page dokumentu Case-studies na reélnych prikladoch

Off-page faktory

« Ako spravne tvorit SEO off-page Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality stranky

Analyza webu a kl'iéovych slov

« Tvorba analyzy klG¢ovych slov Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality stranky

Optimalizacia vybranej podstranky pod vedenim lektora

« Aplikovanie kl'G¢ovych slov pri tvorbe SEO Optimalizacia on-page faktorov podstranky



| Vyuzitie Google Analytics pri SEO
« Uvod do Google Analytics Sledovanie névitevnosti stranky pomocou Google Analytics
I Diskusia a otazky

« Diskusia a otazky

Manazér online marketingu - komplexné zrué¢nosti ure 2

Kurz Manazér online marketingu - komplexné zru¢nosti je uréeny pre zdujemcov, ktori sa chct stat kompetentymi v oblastiach planovania, realizacie a vyhodnocovania online marketingovych aktivit s

cielom zvysenia viditelnosti znacky, ndvstevnosti webu a konverzii. Cielom kurzu je n...

| Co je digitalny marketing
« Definicia pojmu digitalny marketing Co zahffia digitélny marketing Postavenie digitdlneho marketingu v marketingovom mixe Vyhody digitdineho marketingu Rozdiely medzi online a offline marketingom

| Tvorba marketingovej stratégie

« Obsah marketingovej stratégie - od poslania k vizii - identita znacky, definicia aktualneho portfélia - produktov a sluzieb, uréenie cielovej skupiny, identifikacia konkurencie, prieskum trhu, stanovenie cielov,

marketingovy plan, vyber vhodnych komunikac¢nych kanélov

| Uvod do socidlnych sieti

« Co s to socidlne siete Vyznam socidlnych sieti v komunikacii s publikom Na ktoré socialne siete sa zamerat pri tvorbe stratégie Tvorba business profilu na socialnych sietach Uké&zka Uspesnych kandlov na socidlnych

sietach
| Tvorba stratégie pre socidlne siete

« Definicia cielovej skupiny Tvorba persén Nastavenie cielov komunikacie a kampane Vyber socidlnej siete Tvorba obsahového planu

| Firemné stranky na socialnych sietach

« Kto je moje publikum Préca so Statistikami Nastavenie Tone of Voice Planovanie prispevkov

| Tvorba kampane na socialnych sietach

« Uvod do spréavcu rekldm Vysvetlenie cielov kampane Priprava publika kampane Vysvetlenie UTM a ich pouZitie Préca s Facebook pixel Tvorba ukézkovej kampane pod vedenim lektora Optimalizacia kampani

Prezentécia vysledkov kampane a ich pochopenie

| Komunikécia na socidlnej sieti

o Préaca s firemnym profilom na socialnych sietach Vyhody pouzitia business managera Uvod do &tatistik na socialnych sietach Planovanie tvorby obsahu
| Obsahova Struktira internetovej stranky a SEO - optimalizacia pre vyhladavce

« Definicia pojmu SEO Zékladné pojmy Co su to kli€ové slovd a ich vyuZitie pri SEO

I gle - optimalizacia pre vyhlada e

« Preco sa SEO zameriava na Google Praca s vysledkami vyhladavania Black-hat praktiky
| On-page faktory
« Na ktoré ¢asti webu sa zameriavame Vysvetlenie délezZitosti jednotlivych faktorov Ukédzka SEO on-page dokumentu Case-studies na realnych prikladoch
| Off-page faktory
« Ako spravne tvorit SEO off-page Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality stranky
| Analyza webu a kl'i¢ovych slov
« Tvorba analyzy kli¢ovych slov Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality stranky
I Optimalizacia vybranej podstranky pod vedenim lektora
« Aplikovanie klG¢ovych slov pri tvorbe SEO Optimalizécia on-page faktorov podstranky
| Vyuzitie Google Analytics pri SEO
« Uvod do Google Analytics Sledovanie névitevnosti stranky pomocou Google Analytics
| Uvod do Google Ads
« Aky je rozdiel medzi organickou a platenou navstevnostou Vysvetlenie zakladnych pojmov Zalozenie profilu Google Ads Analyza klG¢ovych slov

| Google Ads



« Atribu¢né modely - vyber spravneho atribu¢ného modelu kampare Tvorba kampane pomocou Google Ads Vyber typov zhody kltic¢ovych slov kampane Pouzivanie symbolov v kltic¢ovych slovach
| Uvod do Google Analytics
« Predstavenie prostredia v Google Analytics Prepdjanie sluzieb Google s Google Analytics Sledovanie cesty navstevnika webu
| Google Analytics od A po Z
« Ako prepojit E-shop s Google Analytics Tvorba a sledovanie cielov v Google Analytics Segmentécia navstevnikov v nastroji Google Analytics Na ¢o sltzia konverzné funnely
| Uvod do Google Tag manager
« Vyhody pouZitia Google tag managera Implementéacia kédov sledovania do Google Tag manager
I Uvod do Datového Stidia od Google
« Tvorba prehladov datového Studia Praca so zdrojmi Udajov Reporting pomocou Datového stidia

| Diskusia a otazky

« Diskusia a otazky

Online marketing - tvorba marketingovej stratégie e

Kurz je uréeny vsetkym, ktori sa chcud vediet orientovat v online marketingu a naucit sa tvorit marketingovu stratégiu pre Gspesnu propagéaciu produktov a sluzieb v online svete.

I Co je digitalny marketing
« Definicia pojmu digitalny marketing Co zahrffia digitélny marketing Postavenie digitdlneho marketingu v marketingovom mixe Vyhody digitdineho marketingu Rozdiely medzi online a offline marketingom
| Tvorba marketingovej stratégie

« Obsah marketingovej stratégie - od poslania k vizii - identita znacky, definicia aktudlneho portfélia - produktov a sluzieb, uréenie cielovej skupiny, identifikdcia konkurencie, prieskum trhu, stanovenie cielov,

marketingovy plan, vyber vhodnych komunikac¢nych kanélov

I Diskusia a otazky

« Diskusia a otazky

Online marketing - tvorba obsahu a sprava socialnych sieti Koz

Kurz je uréeny ucastnikom, ktori maju zékladné znalosti z online marketing a potrebujd sa naudit efektivne spravovat socidlne siete a zdokonalit v komunikéacii obsahu prostrednictvom online kanélov.

| Uvod do socidlnych sieti

« Co s to socialne siete Vyznam socialnych sieti v komunikacii s publikom Na ktoré socialne siete sa zamerat pri tvorbe stratégie Tvorba business profilu na socidlnych sietach Ukazka Uspe3nych kanélov na socialnych

sietach
| Tvorba stratégie pre socidlne siete
« Definicia ciel'ovej skupiny Tvorba persén Nastavenie cielov komunikacie a kampane Vyber socialnej siete Tvorba obsahového planu
| Firemné stranky na socialnych sietach
« Kto je moje publikum Préca so Statistikami Nastavenie Tone of Voice Planovanie prispevkov

| Tvorba kampane na socidlnych sietach

« Uvod do spravcu rekldm Vysvetlenie cielov kampane Priprava publika kampane Vysvetlenie UTM a ich pouZitie Préca s Facebook pixel Tvorba ukézkovej kampane pod vedenim lektora Optimalizacia kampani

Prezentécia vysledkov kampane a ich pochopenie
| Komunikécia na socidlnej sieti
« Praca s firemnym profilom na socialnych sietach Vyhody pouzitia business managera Uvod do tatistik na socialnych sietach Planovanie tvorby obsahu
| Diskusia a zéaver

« Diskusia a zaver

Kurz 5

Tvorba reklamnych kampani - Google Ads & YouTube Ads

Kurz je uréeny Gcastnikom, ktory maju predoslé skisenosti s digitdlnym marketingom a chcu sa zamerat na efektivnu tvorbu reklamnych kampani.



| Uvod do Google Ads

« Co je to Google Ads Definicia zékladnych pojmov Co je to PPC reklama a jej fungovanie Druhy PPC reklamy Co je to cena za klik

I Zalozenie a zakladné nastavenia reklamného Gctu

« ZaloZenie reklamného Gc¢tu Prevedenie nastavenim reklamného Gétu Zapnutie expertného médu v Google Ads a popis jeho prostredia

| Vytvorenie reklamnej kampane

« Analyza klG¢ovych slov Vyber vhodnych klG¢ovych slov pre kampai Vytvorenie ukadzkovej kampane

| Sprava kampani

« Nastavenie a sledovanie vykonnosti kampane Optimalizacia kampani Sledovanie vyhladavacich dopytov Testovanie biddingu, rekldm a cielenia
| Hagakure

« Co je to hagakure Ako vyzerd $truktdra reklamného G¢tu hagakure

I YouTube Ads

« Uvod do YouTube reklamy Formaty YouTube Ads Typy kampani Modely platieb pri YouTube reklaméach Prepojenie G¢tu Google Ads a kanala YouTube
| Diskusia a otazky

« Diskusia a otazky

Online marketing - tvorba digitalnych kampani s Al Kz

Kurz je uréeny Gc¢astnikom maju praktické skisenosti s komunikaciou prostrednictvom online kandlov a potrebuju sa naucit rozhodovat pomocou dat, aby zvladli efektivne nastavenie online marketingovej

stratégie pri tvorbe kampani s vyuzitim Al.

| Uvod do Google Ads

« Aky je rozdiel medzi organickou a platenou navstevnostou Vysvetlenie zékladnych pojmov ZaloZenie profilu Google Ads Analyza klti¢ovych slov

I Google Ads

« Atribu¢né modely - vyber spravneho atribu¢ného modelu kamparie Tvorba kampane pomocou Google Ads Vyber typov zhody klticovych slov kampane Pouzivanie symbolov v kltic¢ovych slovach
| Uvod do Google Analytics

« Predstavenie prostredia v Google Analytics Prepdjanie sluzieb Google s Google Analytics Sledovanie cesty navstevnika webu

| Google Analytics od A po Z

« Ako prepojit E-shop s Google Analytics Tvorba a sledovanie cielov v Google Analytics Segmentécia navstevnikov v nastroji Google Analytics Na ¢o sltzia konverzné funnely
| Uvod do Google Tag manager

« Vyhody pouZitia Google tag managera Implementécia kédov sledovania do Google Tag manager

I Uvod do Datového Stidia od Google

« Tvorba prehladov datového Studia Praca so zdrojmi idajov Reporting pomocou Datového stidia

| Diskusia a otazky

« Diskusia a otazky

SEO optimalizacia pre vyhladavaée Ko7

Kurz je uréeny pre Gcastnikov, ktory zaéinaju s digitdlnym marketingom a chct sa zdokonalit v postupoch, metédach a stratégiach, pomocou ktorych sa web stranky zviditelnia vo vyhladavacoch.

| Co je to SEO
« Definicia pojmu SEO Zakladné pojmy Co su to klG€ové slovd a ich vyuZitie pri SEO

« Preco sa SEO zameriava na Google Praca s vysledkami vyhladavania Black-hat praktiky



| On-page faktory

« Na ktoré faktory sa zamerat pri tvorbe WEB-u Uvod do SEO Tvorba z4kladného technického auditu webu Na ktoré ¢asti webu sa zameriavame Vysvetlenie déleZitosti jednotlivych faktorov Ukdzka SEO on-page

dokumentu Case-studies na reélnych prikladoch

| Off-page faktory

« Ako spravne tvorit SEO off-page Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality stranky
| Analyza webu a kl'i¢ovych slov

« Tvorba analyzy kli¢ovych slov Co je to Linkbuilding Co je to skére kvality stranky
I Optimalizacia vybranej podstranky pod vedenim lektora

« Aplikovanie klG¢ovych slov pri tvorbe SEO Optimalizécia on-page faktorov podstranky
| Vyuzitie Google Analytics pri SEO

« Uvod do Google Analytics Sledovanie névitevnosti stranky pomocou Google Analytics
| Diskusia a otazky

o Diskusia a otazky



